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TV

Online Video



WELKOM! 



SKO: TV AUDIENCE MEASUREMENT IN THE NETHERLANDS

• Kijkonderzoek sinds 2002

➢ Dagelijkse TV kijkcijfers

• Joint Industry Committee (JIC)

– Public Broadcasters (NPO)

– Sales houses of Public and Commercial Broadcasters (SCREEN FORCE)

– Advertisers (BVA)

– Media agencies (PMA)

• Census rapportage Online TV , SKO WEB/TV onderzoek sinds 2008

• Nieuwe strategie 2013 – Video Data Integratie (VIM) model –

➢ Dagelijkse Online Video kijkcijfers sinds 2016

➢ Dagelijkse TV en Online fusiedata sinds april 2017



VIM MODEL – EERSTE HYBRIDE MODEL DIE IN STAAT IS OM DAGELIJKSE 
KIJCIJFERS TE RAPPORTEREN



OPZET SKO VIM 2018 – ONDERZOEK EN MEETBUREAUS 

– Media Standard Survey 
(establishment survey,            
samen met andere JICS) 

– TV PANEL

– Registratie, classificatie
en harmonizatie van TV 
programma’s en spots

– Online Media Panel

– Data integratie

– Online commercials census 
meting

– OTV census rapportage

– Harmonizatie van Online 
Commercials

– Census meting OTV

+    Certificaering

http://www.google.nl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=3KLgtsyy6MUZYM&tbnid=zCg1eodyv_3A3M:&ved=0CAUQjRw&url=http://perssupport.nl/apssite/persberichten/full/2013/07/05/GfK+Completer+beeld+promoties+na+overname+PCNData&ei=OeRkUuSSI8SP0AW7x4FI&bvm=bv.54934254,d.d2k&psig=AFQjCNH_8CS4XFlDQK4_4XCPWdX1gvL68g&ust=1382430100500796
http://www.google.nl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=3KLgtsyy6MUZYM&tbnid=zCg1eodyv_3A3M:&ved=0CAUQjRw&url=http://perssupport.nl/apssite/persberichten/full/2013/07/05/GfK+Completer+beeld+promoties+na+overname+PCNData&ei=OeRkUuSSI8SP0AW7x4FI&bvm=bv.54934254,d.d2k&psig=AFQjCNH_8CS4XFlDQK4_4XCPWdX1gvL68g&ust=1382430100500796
http://www.kantarmedia.com/?utm_source=Email signiture&utm_medium=Email&utm_content=Kantar Ibope&utm_campaign=email signiture
http://www.google.nl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=3KLgtsyy6MUZYM&tbnid=zCg1eodyv_3A3M:&ved=0CAUQjRw&url=http://perssupport.nl/apssite/persberichten/full/2013/07/05/GfK+Completer+beeld+promoties+na+overname+PCNData&ei=OeRkUuSSI8SP0AW7x4FI&bvm=bv.54934254,d.d2k&psig=AFQjCNH_8CS4XFlDQK4_4XCPWdX1gvL68g&ust=1382430100500796


TV EN ONLINE KIJKCIJFERS: HOE KOMEN ZE TOT STAND?

9.15 – 09.30 uur Welkom en inleiding,  Frans Kok, SKO

9.30 – 10.00 uur TV en Online kijkcijfers fuseren: de weg ernaartoe. Mariana Irazoqui, SKO

10.00 – 10.30 uur Hoe worden de TV kijkcijfers gemeten? Kijkmeting in TV panel, Alke Bassler, GfK

10.30 – 11.00 uur Hoe komen de Online kijkcijfers tot stand? Kijkmeting in het MediaPanel en Data Integratie, 

Karin Pijnaker, Kantar Media

11.00 – 11.30 uur Koffie en thee pauze 

11.30 – 12.00 uur Registratie en harmonisatie van programma’s en commercials , TV en Online, Jeffrey van der Roest, 

Nielsen 

12.00 – 12.30 uur Aan de slag met de TV en Online kijkcijfers, Nathalie Sonck, SKO

12.30 – 12.45 uur SKO TV en Online Video Rapportages, Guus van der Salm,  SKO

12.45 – 13.30 uur Lunch pauze 



TV EN ONLINE KIJKCIJFERS: AAN DE SLAG MET DE FUSIEDATA!

13.30 – 14.00 uur Hoe werkt fusie? Recap van de TV en Online kijkcijfers en het Fusiemodel

Nathalie Sonck, SKO en Jonathan Brown, Kantar Media

14.00 – 14.30 uur Aan de slag met de gefuseerde kijkcijfers: nieuwe metrics, Mariana Irazoqui, SKO

14:30 - 14:45 uur SKO gefuseerde kijkcijferrapportages, Guus van der Salm,  SKO

14.45 – 15.00 uur Koffie en thee pauze

15.00 – 15.30 uur Werken met de fusiedata. Software: Holland Fusion applicatie (TechEdge)

Andreas Velter en Thomas Berglund, TechEdge

15.30 – 16.00 uur Werken met de fusiedata. Software: MediaView applicatie (MBS), Ester Groenveld, 

Media Buying Systems

16.00 – 16:15 uur Afsluiting, Mariana Irazoqui en Nathalie Sonck, SKO + NOBO Update!, Karin Schut, VINEX

16:15- Fusion Borrel


