
MEDIA STANDAARD SURVEY 2017 RAPPORTAGE MSS 
2017

NLO  NATIONAAL LUISTER ONDERZOEK
NOM  NATIONAAL ONDERZOEK MULTIMEDIA 
SKO  STICHTING KIJKONDERZOEK
VINEX  VERENIGDE INTERNET EXPLOITANTEN

2017  

(89%)

2015 
 (89%)

NEDERLANDSE HUISHOUDENS MET DIGITALE TV-ONTVANGST (ALLE TV-TOESTELLEN)

KIJKEN

NEDERLANDSE 
HUISHOUDENS  
MET CONNECTED/
SMART TV 
(DIRECTE TOEGANG 
TOT INTERNET 
VIA TV-TOESTEL) 

KIJKT WEL EENS NAAR TV PROGRAMMA’S BUITENSHUIS 
(42% 13+) NAAR LEEFTIJD

13-19 20-34 35-49 50-64 65+

2016  

(88%)

50,7%

54,9%

DIGITALE TV-ONTVANGER 
VAN DE KABELMAATSCHAPPIJ

51,7%

3,3%

5,4%

SCHOTEL

4,1%

5,1%

7,4%

DIGITALE TV VIA  
ETHER (DIGITENNE)

6,5%

18,7%

13,4%

DIGITALE TV-ONTVANGER 
VIA INTERNET

17,7%

16,5%

27,1%

ANALOGE  
KABEL

23,2%

11,1%

8,1%

GLASVEZEL

8,9%

2015
2016
2017 43,5%

36,7%

37,0%42,8%56,3%55,4%
27,3%

31,4%

Kantar TNS voert het MSS onderzoek jaarlijks uit in opdracht van de vier mediabereiksorganisaties, in 2017 zijn 6.087 huishoudens en 5.113 personen van 13 jaar en ouder ondervraagd.
Alles uit deze uitgave mag worden overgenomen, maar alleen onder de uitdrukkelijke voorwaarde van vermelding van de volgende bron: MSS 2017, NLO, NOM, SKO en VINEX.


