
KANTAR TNS VOERT HET MSS ONDERZOEK JAARLIJKS UIT IN OPDRACHT VAN DE VIER MEDIABEREIKSORGANISATIES, IN 2016 ZIJN 6.060 HUISHOUDENS EN 5.195 PERSONEN VAN 13 JAAR EN OUDER ONDERVRAAGD.

MEDIA STANDAARD SURVEY 2016 RAPPORTAGE MSS 
2016

NLO NATIONAAL LUISTER ONDERZOEK
NOM NATIONAAL ONDERZOEK MULTIMEDIA 
SKO STICHTING KIJKONDERZOEK
VINEX VERENIGDE INTERNET EXPLOITANTEN

ALLES UIT DEZE UITGAVE MAG WORDEN OVERGENOMEN, MAAR ALLEEN ONDER DE UITDRUKKELIJKE VOORWAARDE VAN VERMELDING VAN DE VOLGENDE BRON: MSS 2016, NLO, NOM, SKO EN VINEX.

NEDERLANDSE HUISHOUDENS MET DIGITALE TV-ONTVANGST (ALLE TV-TOESTELLEN) = 88%
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NEDERLANDSE HUISHOUDENS  
MET CONNECTED/SMART TV 
(DIRECTE TOEGANG TOT INTERNET VIA TV-TOESTEL) 

 
NEDERLANDERS (>13 JR) KIJKT WEL EENS NAAR 
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32,1%
BIJ 
ANDEREN 
THUIS

3,9%
OP HET 
WERK

6,5%
ERGENS
ANDERS

2,7%
IN EEN
CAFÉ

4,2%
IN VAKANTIE-
HUIS / 2E 
WONING

2,2%
OP SCHOOL

DIGITALE TV-
ONTVANGER VAN DE  
KABELMAATSCHAPPIJ

ANALOGE KABEL DIGITALE TV-ONTVANGER 
VIA INTERNET

GLASVEZELDIGITALE TV VIA 
ETHER (DIGITENNE)

SCHOTEL

...

51,7%

23,2%
17,7%

4,1%
6,5%

8,9%


